




An Analysis of the Spread of Social Media and the Changing Conventional Publishing Trade
Taichi Sakuraba （School of Commerce,  School of Letters, Senshu University）
This note covers the latest picture and challenges of social media publishing.　Expansion of 
social media writings pressures on the conventional advertisements and distributions in the publish-
ing industry, to be changing.　It also gives everyone to deliver their writings, even to let them show 
their writing processes.　But those pieces are just there.　To grow those seeds, they need fair 
places for reviews and critics.　Those places do not occur.　They should be developed by internet 
communities and conventional organizations like universities and research institutions.　Through 
reviews and critics, writings become much worth for not only in the Internet society but also in the 
real world.　The broaden ¿elds encourage them to be more active.
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と言うことができる。その中でも近年特に注目されているのが Social Network Service（ソーシャルネッ
トワーキングサービス）と呼ばれるサービス群で，日本では 2004年に開設されたmixiが国内で大き
くシェアを伸ばし，2012年 3月末時点で 1,453万人のユーザーを抱える2一大ネット・コミュニティを
　受付 : 2012年 10月 25日
　受理 : 2012年 10月 25日
 1　 Amazonでは，2012年 10月より個人が電子書籍データを制作・販売できる Kindle ダイレクト・パブリッシン
グサービスを日本でも開始した。また 2003年の開始当初は音楽配信・販売サービス（iTunes Music Store）であっ
た Apple社の iTunesも，現在は動画やゲーム，電子書籍もふくめた総合コンテンツ配信サービスへと成長す
るなど，ソーシャルメディア以外の領域でも，コンテンツの電子化，ネット制作・販売網の拡大は続いている。
 2　月間ログインユーザー数。同社発表の「2013年 3月期 第 1四半期報告書」（2012年 8月 10日）より。　



























































































































































 7　 ASCII ART。主にブラウザ上に表示される文字を使ってさまざまな絵やロゴ等を描写する技術およびその作品。
日本，特に「2ちゃんねる」上においてマンガやアニメ，ゲームといったサブカルチャーキャラクターと結び
つき発展・普及した。
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